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Litt nyere historie
- og kanskje svar på noen gamle spørsmål?



Fra Handelens Dag oktober 2013 – «er det i år?»

Julehandelen sviktet? Undervurdering av netthandel

Urmaker Ronny Næss er «Lei utro kunder»

The Economist: Vi undervurderer effekten av teknologi i det lange løp
Kapital: Boomen har bare begynt

Benedicte Ferner legger ned - er «Lei av å være showroom for internett» 



Fra presentasjon av Varehandelsrapporten juni 2014

«Netthandel tsunami». Kredittkortselskapene bekrefter. Gjelder ikke bare unge

Det er av sine egne en skal ha det: Ungdommen svikter norske nettbuttikker

Netthandel eier ikke begrensninger

Fysiske butikker reklamerer for «internet beating prices»



Fra Handelens Dag oktober 2014 – «Er det noen som ikke følger med i timen?»

Mer netthandel. Amazon utvider. Og ikke bare litt

Og dagligvarer? Hvorfor ingen netthandel der? Og hvis……?

Lagerbygg i New York stiger mer i verdi enn butikklokaler

Det samme gjelder nok banklokaler i Norge



Fra presentasjon av Varehandelsrapporten juni 2015

Og vi shopper som aldri før

Men bytteforholdet har endret seg

Kjøpesenterdøden i USA – kommer den hit?

Fremtidens netthandel er «off grid»



Fra Handelens Dag oktober 2015 – «Oljepris og varehandel, hva nå?»

«Butikkdøden» fortsetter i USA – netthandel….

Rogaland annerledesfylket – nesten halvparten frykter for jobben

Men det ser ut til at vi fortsatt kjører på første klasse

Kjøpesentre; gryende USA-tendenser her hjemme?



Fra presentasjon av Varehandelsrapporten juni 2016

Fra «Massiv butikkdød» til nye «nettkuler»

DN 19. april:    «Varer på døren er ikke liv laga»
DN 22. april:    «Varer på døren er liv laga»

Oi!

Strategivalg i den FYGITALE verden



Fra Handelens Dag oktober 2016 – «Blir det mindre i korga?»

Meny og Rema tar grep – netthandel….

De tre bukkene Bruse – utfordrende struktur i dagligvarebransjen

«Er det dette Haugesund vil?»

Nedgang i Raglamyr-handel for første gang. 



Fra presentasjon av Varehandelsrapporten juni 2017

Matkrig

Og husk mulighetene! Enormt med eksempler på suksesser!

Nådeløst – «Apocalypse» - mindre fysisk – stadig færre ansatte

Men sammensatt også – Amazon goes physical



Fra Handelens Dag oktober 2017 – «Mens vi venter på endringene»

Omveltninger

Dagligvarer på nett når 5 % først i 2030??

Nisjebutikker? Ditt valg….

Hva skjer når gigantene kommer?



Fra presentasjon av Varehandelsrapporten juni 2018

Størrelse – Konsept - Nett

Det gjelder ikke servering & tjenester!

Misfornøyde kunder – Kjedene sliter

Synkende andel av hundrelappen til «shopping» (hjemme)



Og så siden juni……: 



Og så siden juni……: 



Og så siden juni……: 



Og så siden juni……: 



Og så siden juni……: 



Og så siden juni……: 



Og så siden juni……: 



Og for et par uker siden……: 



Lokalt de siste dagene……: 

50 % av 
annonseinntektene 
kommer fra 
varehandelen!
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Varehandelsrapporten 2018
Viktige drivere for handel og forbruk



Forbruk 
&

varehandel 

4 viktige drivkrefter

1. Økonomisk 
oppsving 

&
befolkningen 

øker

2. Tjenester er 
størst og øker 

mest

3. Teknologi 
&

Netthandel 
(og vi skifter ut 

bilparken)

4. Handel 
hjemme vs

utland
&

Sentrum vs
kjøpesenter



Hovedpunkter i 
varehandels-
rapporten

1 Økonomisk oppsving & befolkningen øker
Stemningen i næringslivet i oljefylkene Rogaland, Hordaland og Agder snudde i 2017, særlig våren 2017. Optimismen har 
vedvart siden og bedriftene venter vekst i aktivitet og sysselsatte kommende år. Antall jobber og befolkningsveksten tar 
seg opp i takt med bedringen. For Oslo og norsk økonomi generelt ble oljenedgangen nokså mild. Lav rente, 
oljepengebruk, svak krone, god vekst hos Norges handelspartnere og omstillingsdyktige bedrifter har dempet nedgangen

3
Handel hjemme vs utland & sentrum vs kjøpesenter
Velstandsutviklingen gir flere muligheter. Nordmenn reiser stadig mer utenfor landets grenser og forbruket ute øker. Som 
andel av samlet forbruk har handel utenlands økt fra 5% til 8%, dvs en økning på 60%. Utlendingers forbruk i Norge har økt 
i takt med den generelle veksten i konsum i Norge – og har således (så langt) ikke gitt ekstra løft i forbruksveksten i Norge. 
Varehandelen i byene har vært i endring gjennom mange år. Før var det mye fysisk handel i byene, men særlig 
plasskrevende varehandel har flyttet ut. Kjøpesentre (utenfor byene) har vokst. Typisk er klær og sko (som har opplevd fall 
i priser i mange år) en større andel i byene og enn på kjøpesenter – og utvikling i varekonsum i by vs senter må også 
vurderes i lys av dette. Servering blir en stadig større del av omsetningen, særlig i byer, men også på kjøpesenter.

4
Varehandel sideveis i Rog., Hord. (litt) & Agder opp i 2017
I Norge økte omsetningen i varehandel med 1,7% i 2017 (3,0% inkl bil). Prisene økte med 1,1% og den reelle veksten ble 
dermed 0,6%. Dette er lavere enn i 2016, men høyere enn 2015. Den reelle veksten var høyest innen bil mm, samt klær 
og sko fordi prisene falt mer enn omsetningen. Sport var eneste varegruppe med reell nedgang - som følge av dårlig 
sesong (særlig vinter) og høy konkurranse. Regionen har hatt noe lavere vekst enn Norge siste par årene. Varehandelen i 
Rogaland var sideveis i 2017, men det var høy vekst i bilsalget (bomring mm) – og samlet var veksten på 2,5%, som er på 
linje med de siste årene. Hordaland hadde god vekst i 2015 og 16, men litt mer dempet i 2017 på 1,4%. Hus og hjem økte 
med 3%. Det var god vekst i bilsalget som bidro til samlet vekst på 2,6%. Agder hadde noe høyere vekst  (og litt høyere 
enn Norge) på 2,4% med god vekst for hus og hjem, samt spesialbutikker. Bil økte og samlet var veksten 3,2%.

5 Varehandelsbedriftene venter vekst det neste året
SR-Banks konjunkturbarometer var blant de første som ga signaler om positivt stemningsskifte i 2017. Dette har vedvart og 
våren 2018 er nivået det høyeste på 5 år. Det lover godt for det kommende året med flere jobber og økt kjøpekraft (og bil ta 
en mindre del av forbruksveksten enn de siste årene). Blant bransjene på Sør- og Vestlandet er det bra jevnt over. 
Varehandel er høyest med en indeks på 65%, dvs betydelig overvekt av bedriftene venter vekst. Varehandelen i alle fylker 
er godt i pluss (og høyest i Rogaland på siste måling)

2
Tjenester er størst, netthandel øker og bilparken byttes
I takt med høyere inntekts- og velstandsnivå har andelen av forbruket som går til tjenester økt, og en mindre andel på 
varer. Servering øker også raskere enn varehandel og denne trenden er særlig tydelig i Oslo. Netthandel øker betydelig 
raskere enn handel for øvrig. Gunstige rammevilkår samt øvrige tiltak bidrar til bilparken byttes i høyt tempo. Nye el-biler 
økte med 35% i 2017, mens bensin/diesel falt med 23%. Mange har prioritert bilkjøp de siste årene. Dette påvirker 
varehandelen. Samtidig er kostnadene ved el-biler (bom og strøm mm) lavere, og dette vil kunne frigi mer til andre 
formål fremover. Bilsalget blir trolig noe lavere i 2018 enn 2017 (tar seg noe opp igjen i 2019 pga leveringstid). 



2017
1400 mrd kroner
264,000 kr per innbygger

2000
614 mrd kroner
136,000 kr per innbygger

Hva bruker vi pengene på?



Norge – husholdningene konsumerte for 
1392 mrd kr i 2017 
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• Overordnet: 22% til bolig, lys og brensel, 11% på mat- og 
drikkevarer, 15% gikk til bilkjøp, drivstoff og ulike 
transporttjenester.

• Stadig økende forbruksutgifter
• Husholdningenes konsumutgifter i 2017, 1391,6 milliarder 

kroner, tilsvarer 585 000 kroner per husholdning og 265 000 
kroner per person. Justert for prisstigning var de samlede 
utgiftene 176 prosent høyere enn i 1980 og 64 prosent 
høyere enn i 2000. 

• I snitt har den årlige volumveksten vært 2,8 prosent fra 1980 
til 2017. Den årlige befolkningsveksten har vært 0,7 prosent 
den samme perioden. Dermed har den årlige veksten i 
konsumutgifter per person vært på 2,1 prosent.

Konsumutgiftene har vokst i takt med økende kjøpekraft. 
Lønnsinntekter, vår viktigste inntektskilde, har i mange år 
vært den største bidragsyteren til veksten i disponibel 
realinntekt. Tall fra nasjonalregnskapet viser at 
husholdningenes disponible realinntekt økte litt mer enn 
konsumet, i gjennomsnitt 2,9 prosent per år, fra 1980 til 
2017. Den årlige realinntektsveksten per person har til 
sammenligning vært på 2,2 prosent. 

• Kilde: SSB
17.
10.
Presentasjon text



Norge – mer til fornøyelser, mindre til mat og 
klær

30

• Mindre andel til mat og klær
• Fra 20 prosent i 1980 til 11 prosent i 2017. Høyere kjøpekraft 

gir mindre andel av budsjettet til nødvendighetsvarer. Til tross 
for at utgiftsandelen er redusert, kjøper vi allikevel mer mat nå 
enn tidligere, målt i volum. I 2017 brukte vi totalt 157 
milliarder kroner, eller 29 800 kroner per person. Utgifter til 
restaurantbesøk kommer i tillegg. 

• Store og stabile andeler til bolig og transport
• Bolig, lys og brensel er størst - rundt 20 prosent siden 1980, 

men har økt noe de siste årene. 
• Transport er nest størst – ca 15 prosent siden 1980. 

• Til tross for stabile forbruksandeler på bolig, lys og brensel, har 
andelen til møbler gått ned fra 8 prosent i 1980 til 6 prosent i 
2017. 

• Relativt sett mer til fornøyelser
• Stadig større andel på varer og tjenester knyttet til reising, 

kultur og fritid. Spesielt andelen som går til reiser og 
utenlandskonsum har vokst mye: fra 3 prosent i 1980, 5 
prosent i 2000 til 9 prosent i 2017. Andelen som går til kultur 
og fritid har økt fra 9 til 11 prosent den samme perioden. 

17.
10.
Presentasjon text

https://www.ssb.no/ajax/ordforklaring?key=364933&sprak=no
https://www.ssb.no/ajax/ordforklaring?key=365609&sprak=no


Norge – en del ting blir billigere og målt i 
volum har klær og sko økt mest

31

• Vi forbruker mer av det meste…
• Klær og skotøy størst vekst mellom 2000 og 2017 (160% per pers) 

klær stadig billigere, pga økt import fra lavkostnadsland. 
• I 2017 var kleskonsumet på totalt 53 milliarder, eller 11 815 kroner 

per person.
• Utenlandskonsum nest størst vekst (144%). Vi reiser mer til utlandet 

på ferie - og at vi bruker mer per reise. I tillegg har vi hatt en økning i 
grensehandelen. Totalt brukte vi 118 milliarder, 22 535 kroner per 
person i utlandet i 2017. 

• Post- og teletjenester, 5 323 kroner per person, er nær fordoblet 
siden 2000 pga internett og mobiltelefon. Utgjør kun 2% prosent pga
prisene på teletjenester har falt betydelig de siste 17 årene. 

• Møbler og husholdningsartikler 83 mrd kr, 15 700 per person, opp 
55%. Overnattings- og serveringstjenester Vi brukte totalt 93 mrd kr, 
17 600 kroner per person. Kultur og fritid 151 mrd kr, 29 000kr  per 
person, dvs opp 40%. Spesielt kulturelle tjenester og 
kringkastingstjenester har trukket opp veksten. Kjøp av IT- og 
sportsutstyr har også bidratt. 

•
• … bortsett fra i nedgangstider
• Både på slutten av 1980-tallet, da norsk økonomi var inne i en kraftig 

nedgangskonjunktur, og etter finanskrisen i 2008-2009 reduserte 
norske husholdninger forbruket. Dette gjaldt særlig reising og 
utenlandskonsum samt utgifter til transport, hovedsakelig knyttet til 
færre bilkjøp. Heller ikke utgiftene til kultur og fritid eller overnatting-
og serveringstjenester vokste i disse periodene. 

17.
10.
Presentasjon text

https://www.ssb.no/grensehandel


Norge – økt netthandel fra utlandet
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17.
10.
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Norge – økt netthandel fra utlandet og mye 
under tollgrensen på 350 kr

33

• Bruker milliarder på nettspill og strømming
• I beregningene er det skilt mellom kjøp av varer og kjøp av 

tjenester, og de viser blant annet at kjøp av nettjenester fra 
utlandet ligger på nærmere 18 milliarder kroner i 2017. 

• Det er nesten ti milliarder kroner mer enn i 2012. Da brukte 
nordmenn i underkant av 8 milliarder på tjenester via nett fra 
utlandet, som for eksempel strømming og nettspill. 

• Økning i netthandel etter ny regel
• For å kunne si noe om husholdningenes direkte import av 

varer fra utlandet, gjøres det beregninger med utgangspunkt i 
kortdata og tolldeklarasjoner. 

• Basert på informasjon fra disse kildene, samt de antagelsene 
som er angitt i dokumentasjonsnotatet, er husholdningenes 
direkte import av varer totalt anslått til drøyt 22 milliarder 
kroner i 2017. 

• Herav er verdien av varer til en verdi av 350 kroner eller 
lavere beregnet til 18 og 19 milliarder kroner, mens varer 
over 350 kroners grensen var på litt over 4 milliarder. 

• Til sammenligning var den samlede netthandelen med varer 
anslått til 8 milliarder i 2012.

17.
10.
Presentasjon text



Tjenester er større enn varer og øker mest -
forbruksmønster endres i takt med høyere inntekt

Kilde: SSB
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Handel i kraftig endring – netthandel og el-bil tar 
av (2017 høyeste siden 1986, men ned i 2018)

+281%
Netthandel utland 

fra 2011 til 2017

+17%
Handel fysisk butikk

2011 til 2017

BIL 2017 2017 Opp fra 2016

Nye 158 650 + 2,6 %

Bruktimporterte 20 944 + 28,3 %

Eierskifter (bruktbilsalg) 468 611 + 1,5 %

BIL hittil i 2018
Endring 
fra 2017

Norge -4,2%

Rogaland +1,6%

Hordaland -3,1%

Oslo -2,4%

Vest-Agder -7,9%



Amazon is coming (or already there) to a 
place near you!

36
«Din fortjeneste, min mulighet»



ANNET BILDE
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Rentes-rente-effekten



Og vi har kunnet bruke mer på andre ting - konsum 
i utlandet +260% siden 2000
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Varehandelsrapporten 2018 
Året som gikk – vinnere (og tapere)



Norge – reell vekst i varehandelen på 0,6% i 2017
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Norge – detaljhandel i volum har økt med ca
1% hittil i 2018 (august)
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Norge – varehandel i nominelle kroner har økt med ca 2,5% 
hittil i 2018 (april) og Rogaland på vei opp
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Norge – reell vekst i 2017 for alle varegrupper eks. 
sport (dårlig vinter og høy konkurranse)
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Regionen – høyere vekst vs Norge i mange år, men noe 
mer dempet siste tre år 
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Regionen – betydelige forskjeller med tidvis god vekst i 
Hordaland og Agder, og dempet vekst i Rogaland siste 3 år
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Kommer nok til å gå greit fremover også……



Statbudsjettet for 2019

• «Et budsjett for flere i jobb, et 
bærekraftig velferdssamfunn og et 
tryggere Norge

• – Det går godt i norsk økonomi. 
Bedriftene investerer mer og stadig 
flere kommer i jobb, over hele landet. 
Vi bruker de gode tidene til å sikre et 
bærekraftig velferdssamfunn og et 
tryggere Norge, sier finansminister Siv 
Jensen (Frp).»



Kjøpesenterandel nokså stabil – og høyest 
andel i Hordaland
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Rogaland
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Stavanger

162

156
154

145

150

155

160

165

170

2015 2016 2017

Stavanger. Serveringssteders 
omsetning i millioner kroner 

på kjøpesentre 

Omsetning

4,1
4 4

3,5

3,7

3,9

4,1

4,3

4,5

2015 2016 2017

Stavanger. Serveringssteders 
andel av omsetning i 

kjøpesentre 

Andel av total omsetning

-3,7%
-1,3%



Haugesund
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Kristiansand
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Varehandelsrapporten 2018 
Haugalandet



Norge – dempet vekst i varehandelen i 2017
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412,40

184,10

36,90

103,40

51,10
21,90 15,50

Detaljvarer Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og
bøker

Butikkhandel vin og
brennevin

Handel 
(mrd kr)

Vekst 2017 1,7 % 1,7 % -1,4 % 2,7 % 2,5 % 0,6 % 1,3 %

Vekst 2016 3,2 % 3,7 % 1,1 % 3,0 % 3,5 % 1,5 % 3,1 %

Vekst 2015 3,1 % 3,1 % 1,4 % 2,9 % 4,7 % 5,2 % 1,4 %



Rogaland – nær uendret i 2017

59

35,81 

16,12 

3,22 

8,99 

4,28 
1,85 1,28 

Detaljvarer Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og
bøker

Butikkhandel vin og
brennevin

Handel 
(mrd kr)

Vekst 2017 0,2 % 0,8 % -2,5 % 0,2 % 0,9 % -3,0 % 1,4 %

Vekst 2016 0,8 % 2,6 % -0,8 % -2,1 % 2,0 % 1,4 % 1,8 %

Vekst 2015 1,2 % 2,9 % -4,1 % -0,5 % 3,1 % 2,5 % 1,3 %



Haugalandet – 8,4 mrd kroner på varehandel og 5,1 
mrd kroner på bil og samlet opp 1,8% i 2017

60
Kilde: SSB. *Bil mm inneholder: handel med og reparasjon av motorvogner, fritidsbåter og drivstoff. Drivstoff utgjør 
omtrent 25% av denne posten
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Haugalandet – noe høyere vekst enn Rogaland
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8,41 

3,73 

0,68 

2,25 

1,06 

0,42 
0,13 

Detaljvarer Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og
bøker

Butikkhandel vin og
brennevin

Handel 
(mrd kr)

Vekst 2017 0,9 % 1,3 % -3,0 % -0,2 % 2,6 % -0,4 % -

Vekst 2016 2,0 % 3,9 % -3,0 % -0,5 % 2,6 % 0,8 % -

Vekst 2015 1,1 % 2,2 % -3,0 % -0,7 % 4,5 % 2,2 % -

Det er kun tall for 2017 for 
«vin», derfor ingen vekst % 



Haugalandet (kommuner) – vekst på Karmøy

62

8,41 

4,54 

2,64 

0,34 0,42 0,48 

10,92

0,65

1,70

0,16

Totalt Haugesund Karmøy Sauda Tysvær Vindafjord Totalt* bømlo* Stord* Sveio*

Handel 
(mrd kr)

Vekst 2017 0,9 % -0,3 % 3,3 % -2,1 % 2,3 % 0,6 % 1,0 % 2,1 % 0,3 % 7,8 %

Vekst 2016 2,0 % -1,8 % 5,6 % 8,3 % 15,6 % 5,6 % 2,3 % 2,4 % 2,9 % 12,0 %

Vekst 2015 1,1 % -0,3 % 3,8 % 0,6 % 1,9 % 1,4 % 0,8 % -3,3 % 0,8 % 5,7 %

* Kommuner som 
tilhører Hordaland fylke.



Haugalandet – handelssentre

63

8,41 

0,20 

1,03 
0,66 0,62 

2,40 

0,20 
0,58 

2,73 

Totalt Aksdal Haugesund
sentrum

Karmsund Kopervik Raglamyr Skudeneshamn Åkrehamn Andre områder

Handel 
(mrd kr)

Vekst 2017 0,9 % -3,7 % -2,5 % 1,0 % 5,6 % 0,1 % -2,4 % -1,0 % 3,0 %

Vekst 2016 2,0 % -1,2 % -3,4 % 8,4 % 1,2 % -0,8 % 5,3 % 3,0 % 5,4 %

Vekst 2015 1,1 % 3,9 % -1,6 % 7,9 % 5,7 % -2,9 % 1,8 % 0,0 % 3,8 %



Haugesund sentrum – opp for 
spesialbutikker, ned for øvrige

64

1,03 

0,30 

0,16 0,14 

0,28 

0,07 

Detaljvarer Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bøker

Handel 
(mrd kr)

Vekst 2017 -2,5 % -0,9 % -4,7 % -9,0 % 2,6 % -10,6 %

Vekst 2016 -3,4 % 6,3 % -12,6 % -9,9 % 6,9 % -0,7 %

Vekst 2015 -1,6 % 7,6 % -6,0 % -5,2 % -2,2 % 3,9 %



Raglamyr – nær uendret fra 2016 til 2017

65

2,40 

0,47 

0,27 

1,21 

0,22 0,22 

Detaljvarer Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bøker

Handel 
(mrd kr)

Vekst 2017 0,1 % -0,5 % -2,8 % 0,7 % 2,4 % -1,2 %

Vekst 2016 -0,8 % -3,6 % 1,1 % -0,6 % 3,6 % -2,0 %

Vekst 2015 -2,9 % -16,8 % -4,2 % 2,3 % 3,7 % 2,1 %



Karmsund – litt opp i 2017

66

0,66 

0,16 
0,12 

0,17 

0,09 

0,05 

Detaljvarer Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bøker

Handel 
(mrd kr)

Vekst 2017 1,0 % 4,6 % -6,2 % 1,5 % -2,7 % 14,4 %

Vekst 2016 8,4 % -9,6 % 1,5 % 2,2 % -2,3 % 34,7 %

Vekst 2015 7,9 % 9,8 % 2,5 % 3,4 % 3,0 % 12,4 %



Kopervik – vekst i 2017 på 5,6%
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0,62 

0,30 

0,01 

0,15 
0,11 

Detaljvarer Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bøker

Handel 
(mrd kr)

Vekst 2017 5,6 % 2,1 % 21,4 % 4,4 % 20,4 % -

Vekst 2016 1,2 % 5,2 % -7,1 % 0,5 % -1,2 % -

Vekst 2015 5,7 % 12,7 % -6,8 % -3,7 % 11,1 % -



Åkrehamn – litt ned i 2017

68

0,58 

0,27 

0,06 

0,17 

0,06 
0,03 

Detaljvarer Mat og drikke Klær, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bøker

Handel 
(mrd kr)

Vekst 2017 -1,0 % -0,2 % -4,3 % -2,1 % 1,1 % 7,3 %

Vekst 2016 3,0 % 4,6 % 3,7 % 1,1 % 0,2 % 2,7 %

Vekst 2015 0,0 % 0,3 % 3,6 % -0,3 % -5,9 % 7,2 %



Haugesund sentrum vs. Karmsund og Raglamyr
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Markedsandeler - Varehandel
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Markedsandeler - Befolkning
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Antall innbyggere - 1999 Vekst 1999-2018 Vekst i % Antall innbyggere - 2018

Sveio 4.581 1.140                     25 % 5.721                              

Haugesund Sentralt 11.589 2.911                     25 % 14.500                            

Haugesund Øst/Solvang 4.715 2.503                     53 % 7.218                              

Haugesund Nord 7.991 714                       9 % 8.705                              

SUM 28.876 7.268                     25 % 36.144                            

Haugesund Sør 5.593 1.151                     21 % 6.744                              

Karmøy Fastlandssiden 6.660 2.199                     33 % 8.859                              

SUM 12.253 3.350                     27 % 15.603                            

Karmøy Vest 10.618 1.979                     19 % 12.597                            

Karmøy Sør 4.071 31                         1 % 4.102                              

Karmøy Øst 11.907 1.342                     11 % 13.249                            

Karmøy Nord 3.381 55                         2 % 3.436                              

SUM 29.977 3.407                     11 % 33.384                            

Tysvær 8.669 2.354                     27 % 11.023                            

Totalt 79.775 16.379                   21 % 96.154                            



Ikke så fort!

72

Områder Antall innbyggere - 1999

Sveio 4.581 1.140                25 % 258                     

Sveio 2.880 1.013                35 % 234                     6 %

Førde 1.701 127                   7 % 24                       1 %

Haugesund Sør 5.593 1.151                21 % 518                     

Sakkestad 2.029 646                   32 % 332                     14 %

Rossabø 3.564 505                   14 % 186                     5 %

Haugesund Sentralt 11.589 2.911                25 % 158                     

Håvåsen 2.566 397                   15 % -98                      -3 %

Øyene 1.238 489                   39 % 105                     6 %

Sentrum 1.916 1.231                64 % 109                     4 %

Flotmyr 2.890 518                   18 % 102                     3 %

Hauge 2.979 276                   9 % -60                      -2 %

Haugesund Øst/Solvang 4.715 2.503                53 % 551                     

Solvang 4.715 2.503                53 % 551                     8 %

Haugesund Nord 7.991 714                   9 % -159                    

Gard 7.991 714                   9 % -159                    -2 %

Tysvær 8.669 2.354                27 % 355                     

Førdesfjorden 4.530 1.832                40 % 259                     4 %

Tysvær 2.591 372                   14 % 70                       2 %

Nedstrand 1.548 150                   10 % 26                       2 %

Karmøy Vest 10.618 1.979                19 % 325                     

Vedavågen 2.719 367                   13 % 215                     7 %

Sevland 1.618 -14                   -1 % -31                      -2 %

Åkra 4.971 1.640                33 % 201                     3 %

Ferkingstad 1.310 -14                   -1 % -60                      -4 %

Karmøy Sør 4.071 31                    1 % -30                      

Skudenes 4.071 31                    1 % -30                      -1 %

Karmøy Øst 11.907 1.342                11 % -39                      

Kopervik 7.649 1.238                16 % 49                       1 %

Håvik 1.122 -1                     0 % -10                      -1 %

Avaldsnes 3.136 105                   3 % -78                      -2 %

Karmøy Nord 3.381 55                    2 % -22                      

Torvestad 3.381 55                    2 % -22                      -1 %

Karmøy Fastlandssiden 6.660 2.199                33 % 256                     

Fastlandssiden 6.660 2.199                33 % 256                     3 %

Vekst 1999-2018 Vekst 2014-2018
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1 Litt nyere historie

2 Varehandelsrapporten

3 Konjunkturbarometeret

Dagens tekst:



Konjunkturbarometeret
Inklusive «Haugalandsindeksen»



Rekordhøye forventninger for oljebedriftene

Oppturen skyter fart – og kan bli overraskende sterk

Haugesund, 5. september 2018



Hovedpunkter 
i konjunktur-
barometeret

1 Oljebedriftene har rekordhøye forventninger
Det har vært 10 begivenhetsrike år for norsk økonomi med både finanskrisenedgang, oljeoppgang og oljenedgang. Oljenedgangen i
2015 til 2017 ga kraftige utslag på Sør- og Vestlandet. Det var nedgang i 2015 og 2016. Deretter flatet det ut høsten 2016 før dette 
barometeret (noe overraskende) indikerte optimisme våren 2017. Påfølgende utvikling har vært positiv i tråd med dette. Optimismen 
har økt jevnt deretter. Nå er andelen positive bedrifter den høyeste (63 prosent i sør-vest og 62 prosent i Oslo) som er målt i indeksens 
levetid (siden 2014).

3 Optimisme i alle fylkene
Det er optimisme blant bedriftene i alle fylkene i undersøkelsen. Fra og med våren 2017 har det vært nokså likt nivå (og gradvis stigende) i 
Rogaland, Agder og Hordaland. På siste måling er Hordaland og Agder på topp med en hovedindeks på 64 prosent, mens Rogaland og Oslo 
er like bak med 62 prosent. Rogaland har (ikke overraskende) hatt størst svingninger de siste årene. Det siste 1 1/2 året har fylket blitt 
løftet av bedring blant oljeeksponerte bedrifter og redusert usikkerhet. Agder og Hordaland har vært noe mindre påvirket av 
oljenedgangen enn Rogaland til tross for en betydelig eksponering mot sektoren. Dette skyldes et diversifisert næringsliv som nyter godt 
av svak kronekurs og lav rente, herunder næringer knyttet til sjømat, tradisjonell eksport, turisme og offentlig sektor.

4
Flere jobber, lavere ledighet og kamp om arbeidskraften
Oljenedturen ble mild for Norge og arbeidsledigheten (NAV) har siden våren 2016 blitt redusert og er nå nær 2,3 prosent. Det er det 
laveste siden januar 2009. Rogaland, Hordaland og Agder er nær dette nivå (2,5-2,8 prosent) og Oslo har 2,4 prosent. På Sør- og 
Vestlandet har ledigheten falt markert siden toppen høsten 2016 – godt i tråd med signalene i dette konjunkturbarometer. Det er 
gledelig at arbeidsmarkedet er i bedring. Ledigheten er imidlertid allerede på nokså lave nivåer og signalene i dette barometeret om at 6 
av 10 bedrifter (indeks på 62 prosent) skal ansette det neste året indikerer enda mer kamp om arbeidskraften. Bedrifter innen olje/gass 
og bygg/anlegg melder høyest vekst. Det blir kamp om arbeidskraften. Å realisere bedriftenes planer om vekst krever trolig god tilflyt av 
arbeidskraft til Norge og økt produktivitet i bedriftene. 

5 Sterk ordrereserve og økte investeringer
Noen av indikatorene i undersøkelsen kan kaste ekstra lys over vendepunkter i konjunkturutviklingen. Et flertall av bedriftene, 59 prosent 
og høyere i alle fylker, venter økte ordrereserver. Det er enda høyere innen olje/gass. Blant øvrige bransjer er bygg/anlegg og industri 
høyest. Selv om det er bedring i økonomien (og mer press), øker bedriftenes forventninger til lønnsomhet til rekordnivå. Det tyder på at 
bedriftene tar grep for å sikre lønnsom (høy) vekst. Dette blir et spennende tema i takt med stadig større fart i økonomien.

2 Betydelig oppsving – høyest innen olje/gass og bygg/anlegg
Bedrifter med høy oljeeksponering hadde veldig krevende tider i 2015 og 2016. Det markerte, positive omslaget fra våren 2017 har vært både 
overraskende og imponerende. Hovedindeksen for oljeeksponerte bedrifter holder seg nær 70 prosent (vs under nøytrale 50 prosent i slutten 
av 2016), som er rekordnivå. Det er litt overraskende at oljebedriftene er så positive ettersom drahjelpen fra oljeaktiviteten på norsk sokkel 
(opp ca 5 prosent både i 2018 og 2019) er noe begrenset. Dette tyder på endringskraft og suksess i nye markeder. Videre er bygg og anlegg en 
konjunkturfølsom bransje som ble dratt kraftig ned av oljenedgangen, men som har kommet tilbake. Det siste året har indeksen økt fra 56 til 
69 prosent i Sør-Vest. I Oslo har bygg og anlegg økt til 71 prosent, fra 61 prosent i vår. Infrastrukturprosjekter og noe mer optimisme innen 
eiendom bidrar til god vekst. For øvrig er det bra nivå blant øvrige bransjene på Sør- og Vestlandet på 62-64 prosent, samt Oslo 60-63 
prosent.
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2b Betydelig oppsving – høyest i olje og bygg/anlegg
– oljeoppgang, oljepenger, lav rente, lav kronekurs & bra ute 
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Optimisme i alle fylkene
– hvor er det høyest?

3



3 Optimisme i alle fylker ved forrige måling 
– Hva nå?
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3 Optimisme i alle fylkene
– Hordaland og Agder på topp, alle fylkene har en indeks på mellom 62 og 64 prosent
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3 Jevnt over høye forventninger 
– De fleste delindekser godt over det nøytrale nivået (50)
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Hva med Haugalandet?

På topp sist!

Holder optimismen seg høy?



3 Optimisme i alle regioner ved forrige måling 
– Hva nå?
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3 Optimisme alle steder
– Høyeste i Agder og Hordaland, men bra alle steder (og nokså likt snitt to siste målinger)
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3 Jevnt over høye forventninger (investeringer lavest)
– Indikerer bred oppgang
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3 Optimisme i alle regioner ved forrige måling 
– Hva nå?
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Kilde grafer: Thomson Reuters Datastream, Sparebank 1 SR-Bank

Arbeidsledigheten har falt (mest i Rogaland) 
– få varsler om nedbemanning
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Og så – hvordan er utsiktene for varehandelen 
det kommende året?



Hva med ulike bransjer i Rogaland?
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Industri Bygg/anlegg Varehandel

Annet Total Nøytral (50)



• Ikke opptur for alle

• Store forskjeller i oljeservice

• Store endringer i 
varehandelen (globalisering, 
internett og Amazon)

• Kamp om arbeidskraften

Nå går alt så meget 
bedre, men…



• Enorm opptur, hard nedtur, overraskende omslag

• 2018 – oljeopptur og vekst i jobber

• Utfordringer & muligheter: Varehandel støttes av 

bedring, men utfordres av nett og tjenester

• Vi venter vekst i varehandelen det kommende året:

• Hordaland +3%, Agder +3% og Rogaland +4%

Oppsummering


