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Litt nyere historie

- og kanskje svar pa noen gamle spgrsmal?




Fra Handelens Dag oktober 2013 — «er det i ar?»
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Det derre internettet

The e
Economist ard u

Ronny Naess (40) - 17. oktober 2013
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«Lei utro kunder.»

Presses
til feerre £
butikker :

Benedikte Ferner (49) - 25. april 2013

i av & vaere showroom for internett.»

Julehandelen sviktet? Undervurdering av netthandel

The Economist: Vi undervurderer effekten av teknologi i det lange lgp
Kapital: Boomen har bare begynt

Urmaker Ronny Naess er «Lei utro kunder»

Benedicte Ferner legger ned - er «Lei av & vaere showroom for internett»
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«Netthandel tsunami». Kredittkortselskapene bekrefter. Gjelder ikke bare unge

Dagens Naringsliv forste halvir 2014

Det er av sine egne en skal ha det: Ungdommen svikter norske nettbuttikker

Netthandel eier ikke begrensninger

Fysiske butikker reklamerer for «internet beating prices»
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Fra Handelens Dag oktober 2014 — «Er det noen som ikke fglger med i timen?»

Mer netthandel. Amazon utvider. Og ikke bare litt

Og dagligvarer? Hvorfor ingen netthandel der? Og hvis......?

Lagerbygg i New York stiger mer i verdi enn butikklokaler

Det samme gjelder nok banklokaler i Norge
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Fra presentasjon av Varehandelsrapporten juni 2015

Oljeprisfallet har sa langt ikke slatt ut i lavere
kjgpelyst

Svakere krone kan bidra til prisoppgang pa
klzer for fgrste gang siden 1997

L= 2§ Dyr harklipp og billig TV _

SeareBak @

Netthandel — bedre teknologiske Igsninger pa
mobil og nettbrett gir ytterligere lpft

Mobilen
storsta

SeaeBak @

Og vi shopper som aldri fgr

Men bytteforholdet har endret seg

Kigpesenterdgden i USA — kommer den hit?

Fremtidens netthandel er «off grid»
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Fra Handelens Dag oktober 2015 — «Oljepris og varehandel, hva na?»

Halvparten fryktar for jobben

_
Swumo

Champagnesalget gker

+ Salget av champagne har Champagnesalg
steget siden 2011

@kning pa 7 % i 2013 m
« @kning pa 1,3 % i 2014 - _—
= Vekst pa 4,8 % hittil i 2015 -
+ Champagnesalget giringen I I
indikasjon pa bratt omslag — . - o

SeaeBak D

Kjgpesentrenes andel av handelen
Kjppesentrenes andel av handelen

—_— Tl
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oppretholder

[ delen s fylkens med naer 0%
| Regaland holdar andalen seg pd I over 30%
Nos gkning pé Agdes, sxrlig | Vest-Agder, biant annet sam folge au Serlandssenterst

utvidelser

«Butikkdgden» fortsetter i USA — netthandel....

Rogaland annerledesfylket — nesten halvparten frykter for jobben

Men det ser ut til at vi fortsatt kjgrer pa forste klasse

Kigpesentre; gryende USA-tendenser her hjemme?
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Fra presentasjon av Varehandelsrapporten juni 2016

Tre dager pa rad i mars i ar

e o Fra «Massiv butikkdgd» til nye «nettkuler»
Massiv =]

DN 19. april: «Varer pa dgren er ikke liv laga»
DN 22. april: «Varer pa dgren er liv laga»

Sa langt i 2016 har varehandelen i Norge falt
litt ( i volum — ikke i kroner)

Strategivalg i den FYGITALE verden
SpareBank
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Fra Handelens Dag oktober 2016 — «Blir det mindre i korga?»

Dagens Neeringsliv 13. og 21. juni
enyforste matifede med nettiandel

Meny og Rema tar grep — netthandel....

Swega;lho

Nettmataktor

oppgittover
kjedemakt v

De tre bukkene Bruse — utfordrende struktur i dagligvarebransjen

SME%&Q

Rapporten skapte bglger lokalt

ugesunds Ais Ex det dette Haugesund vil?
: e «Er det dette Haugesund vil?»

i fbr bel

SpareBark @

Inn pa teppet
Nedgang i Raglamyr-handel
for forste gang

Nedgang i Raglamyr-handel for fgrste gang.
SpareBanko
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Fra presentasjon av Varehandelsrapporten juni 2017

«KRIG!»

SpareBark @

[N  some retaiers ars exting the brick-and-mortar business
aftogether and trying to shift to.an ab-onkne model
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Matkrig

Nadelgst — «Apocalypse» - mindre fysisk — stadig feerre ansatte

Men sammensatt ogsa — Amazon goes physical

Og husk mulighetene! Enormt med eksempler pa suksesser!
SpareBank
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Fra Handelens Dag oktober 2017 — «Mens vi venter pa endringene»

Selv om det gar bedre na, er det en tid med store
endringer (DN torsdag 19. sept 2017)

Omveltninger

Dagligvarer pa nett nar 5 % fgrst i 203077

Swegﬁ!ho

Nisjebutikker? Ditt valg....

i

- Folk mé tenke lengre

SpareBark @
DN tirsdag 29/8
DN ey amazon
7 Nt:lenllri':ilederebar @
— X Hva skjer nar gigantene kommer?
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Fra presentasjon av Varehandelsrapporten juni 2018

i forsidersiden Dag - stikkord:

Sterrelse — Konsept - Nett

Misforngyde kunder — Kjedene sliter

Synkende andel av hundrelappen til «<shopping» (hjemme)

Det gjelder ikke servering & tjenester!
SpareBanko
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Og sa siden juni......:

28 | Finans

MANDAG 3, SEPTEMBER 2018

HAUGLUND-PORTEFOLJEN

MANDAG

Se opp for
butikkdeden

| USA taper butikkene kampen om kundene,og =

varehusgiganten Sears har havnet pa kanten av
stupet. Vil det samme skje i Europa og Norden?

'GJESTE-
SKRIBENT

aksjemegler og .,
investerings-

gkonom i
Nordnet "

Hauglund-portefoljen

B0 Offshore
Panaro Energy
Fiordkraft
Hunter Group
Orkla

Portefalfeavkastning sist uke:
Hovedindeksen sist uke:

Hauglund-portefaen it &
Hovedindeksensanme periode

Tom g ognetthandel pveitil i knusesel-
Hauglund skaper som H&M i Sverige og Se-
Investor tilgere Y B HEN arsiUSA. Nedsyltet i gield, og en

Amerikanske Sears Holding, som

avbutikker kjent. Denne gangener

eier Kmart  detnye46ul butikker
og Sear: for alvor begynt &4  som skal stenges innen utgangen
merke at t eri av . Det virker for meg

endring. Som smarttelefoner var
formohilbransjen, er digitalisering

markedsverdisombare er enbrok-
del av hva den var under storhets-
tiden, har Sears kommet i enskik-

som om selskapet er for sent ute.

Sears Holding hadde etter for-
stekvartalstallene i ir hele 1.275
egne butikker spredd rundt om-
kring i hele USA. Dette er butik-
ker som historisk har levert bra
talli bade gode og darlige tider.

keliglikvidi . Iforrige uk
bleen nyrunde med nedleggelser

Sistuke Anbefalt Totalutvikling
1892% 08.jun. 428%
231% 08.jun 50.7%
077% 08. jun. 02%
3% 08.jun -43%
252% 23.jul 10%
855%
053%
1662%
187%
[Ep TR

Gar ok ddrlig, er konsu
mentene mer kostnadsbevisste. [
godetider er handleviljen uansett
hey. Flere lavpriskjeder har der-
forlevert stabil inntjeningi flere
tidr. Men i de seneste drene har
omsetningen stoppet fullstendig
opp. Adferden til konsumentene
har endret seg, og Amazon ogan-
dre nettaktorer stjeler mer og mer
avdentotale omsetningen.

En titt pa Sears' regnskap viser
at selskapet har begge fottene i

——

MINDRE SHOPPING: Sears er en av mange amerikanske butikkleder som opplever et

‘minus 225 millioner dollar. Gjel-
den er né pé over 3,5 milliarder
dollar. Selskapet har en kontant-

graven. I forste kvartal falt same-
store-salget med 12 prosent, mens
detjusterte dri

pi440millioner dol-

lar, hvorav halvparten er bundet.
Aksjen har fra toppen pa over
120 dollar i 2007 falt til et niva

=2 i

rettioverkant av 1 dollar. Det gir
idagenbersverdi pibare 132 mil-
lioner dollar. Siden arsskiftet er
aksjefalletalene pd hele 84 prosent.

Selskapet fikk i sommer en avtale
med Amazonom élevere bildekk

dramatisk fall | salget.

oglignende til Sears, hvor kunden
henter dekkene og far gjort en del
praktiske tingi butikken. Dette ble
godtmottattiaksjemarkedet, selv
omdetneppeernok tilaoverleve.T
hostskal nedleggelsen av butikker
begynne foralvor. Altialtvil 78 Se-

o mccueera
ars-ogKmart-butikker forsvinne.  kostnader ogmarginskvi i fortsattuttil & dérligidé
Slikdet serutnd, vilnok dettean-  gjor med detaljhandelen. Dette er

tallet ok d til  opsdienil jonpihvorfordet  PS: Forrige uke skiedde det en feil

neste ir.

Dette er ett av mange skrekk-
eksempler pa hva netthandel, lave

erall muliggrunntil fortsatt & veere
skeptisk til selskaper som H&M
og XXL. A kiope aksjer i denne
sektoren fordi de har falt mye, ser

som gjorde at avkastningeni Haug-
Tund-portefaljen ikke ble oppdatert.
Deternarettetopp. Den aklkurmz-
lerte avkastningen er 16,6 prosent.
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Og sa siden juni......:

Netthandel vil ta over:
Eiendomskongen Ivar

Tollefsen varsler en massiv
butikkded 1 Norge
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Og sa siden juni......:

EIENDOM

Tydelige netthandelseffekter pa bgrsaksjene

S e @ AVKASTNING ULIKE SEKTORER

Juni 2017 Juni 2018

e Blandet portefalje == Varehus Bolig === Handel/kjgpesenter
= Kontor KILDE: PANGEA PROPERTY PARTNERS

. feil la han til.
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Og sa siden juni......:

OKER PA NETT: | sammenlignbare butikker okte salget med 3 prosent i perioden
mai-juli.

Clas Ohlson aker nett-
salget med 60 prosent

HANDEL: Svenske Clas Ohlson inngar et samarbeid med
nettgiganten Amazon for a gke salget ytterligere.

SpareBank

SR-BANK



Og sa siden juni......:

14 Nyheter

pa plassiNorge ome

ALY | tror alt som kan bidra til d spare | [veldig kunnskapsrik person. |
kR tid er viktig for folk, sier Norrgna-sjef Jorgensen
i Traasdahl. frykter ikke Amazon for gyeblik-
n— /~ Han er imidlertid enigmed "\ | ket.
garsa dEt Nerrona-sjef Jorgen Jargensen - Vi har forelgpig gjort oss
Nomonssuste e om at det ikke er mulig a erstatte| | uavhengigav Amazon. Vi er
fysiske butikker. opptatt av kjgpsopplevelsen og
- Det er veldig mye som ikke vare verdier. Vi er nok ogsd i en
kan skape gode kundeopplevel- prisklasse som ikke er dominert
av dem, sier han.

\Ser pa internett, for eksempel ery
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Og sa siden juni......:

8 Nyhetef Tisclag 2. oktober 2018 | Dagens Naingsitv

Meneroppkjops- ==

i

-

-

fond ekerfaren
for konkurs Al

Pa ett ar er syv kjeder og hundrevis av butikker rammet av kon-
kurs. XXL-griinder @ivind Tidemandsen mener kjeder eid av o ¥
oppkjepsfond er mest utsatt i konkursbglgen. y

HANDEL e " ~
Lars Kristian Solem

Oslo M e 2

- H

XXL-grinder Bivind Tidemandsen
mener kpeder eid av oppkspstond

or ekstra utsatt ndr det butter
imot. Foto: Javad Parsa




Og sa siden juni......:
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betalte AT
17mill >,

for pyhytte =

Norskbanktopp
fikk Kina-sjokk

- Jeg ble veldig overrasket over

Torsdag 1. oktober 2018 |~ = e kil Fra mosjonist

oS, net el.Dehukunum'il m{e lenger S .
KE41 NR.235-Arg 129 enn USA og Eurt sier konsern-
=4 I ; sjel Fia§ Haugani Sparcbank 1 til Ehtelﬂper

SMN. ¥ Side 3051 pé fem él’ side 321

93 Senterpartiet
ville sikkert vaert
entusiastisk
tilhenger av
klimapolitikk
hvis det var et
klimatiltak &
skyte ulv

For I\]edeorundu Slsse] Llen (53) end(L det med konkurs f()l

hjertebarnet Shoe Lounge. Kjokken, mabler og sko er de SpareBank o
hardest rc >de b ifplg 1L
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Og for et par uker siden......:

Hvitvaskingsekspert om
Danske BankiNorge

99Dehar
gjortaltgalt

Lundin nermere
utbygging nord

-

Faerre fysiske butikker

Netto nyetableringer av fysiske butikker og nettbutikker
i arene etter finanskrisen.

Fysiske detaljhandelsbedrifter @ Netthandelsbedrifter
500

400
300
200

0

-100

201 2012 2013 2014 2015 2016
Netto nyetableringer er antall nye butikker fratrukket butikker som legges ned av andre grunner enn konkurs
2018 pNgrafikk/Kilde: Virkes handelsrapport 2018/2019

Vekstvinnerne De mest lennsomme kjedene
Kjedene med hayest driftsmargin i 2017.
Kjede Vekst (1P Margin 2017

med heyest g arlig vekst
iomsetningen i perioden fra 2013 til 2017.

078 TN gralh Kice Vekes hondelrapgort 20872010




Lokalt de siste dagene......: ﬁﬂ“ﬂﬂﬁ““bﬁ:&“is

Pa kveldstid er
dette stua, pa

dagtld en butlkk e

Oasens nybygg apnet

Skrudde inns

lunkkal 15 skrur

ste skrue
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Nisjebutikk i sentrum legger
ned

KORT 3
Haroldsgota i desember  fior. ARKIVFOTO: ALFRED AASE

Er ferdige i Haugesund sentrum

Satser videre
pa nettbutikk

Flytter til Haugesund og
starter butikk

50 % av
annonseinntektene
kommer fra
varehandelen!
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Varehandelsrapporten 2018

Viktige drivere for handel og forbruk
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Hovedpun’kter i
varehandels-
rapporten

@konomisk oppsving & befolkningen gker

Stemningen i naeringslivet i oljefylkene Rogaland, Hordaland og Agder snudde i 2017, saerlig varen 2017. Optimismen har
vedvart siden og bedriftene venter vekst i aktivitet og sysselsatte kommende ar. Antall jobber og befolkningsveksten tar
seg opp i takt med bedringen. For Oslo og norsk gkonomi generelt ble oljenedgangen noksa mild. Lav rente,
oljepengebruk, svak krone, god vekst hos Norges handelspartnere og omstillingsdyktige bedrifter har dempet nedgangen

Tjenester er stgrst, netthandel gker og bilparken byttes

| takt med hgyere inntekts- og velstandsniva har andelen av forbruket som gar til tjenester gkt, og en mindre andel pa
varer. Servering gker ogsa raskere enn varehandel og denne trenden er seerlig tydelig i Oslo. Netthandel gker betydelig
raskere enn handel for gvrig. Gunstige rammevilkar samt gvrige tiltak bidrar til bilparken byttes i hgyt tempo. Nye el-biler
pkte med 35% i 2017, mens bensin/diesel falt med 23%. Mange har prioritert bilkjgp de siste arene. Dette pavirker
varehandelen. Samtidig er kostnadene ved el-biler (bom og strgm mm) lavere, og dette vil kunne frigi mer til andre
formal fremover. Bilsalget blir trolig noe lavere i 2018 enn 2017 (tar seg noe opp igjen i 2019 pga leveringstid).

Handel hjemme vs utland & sentrum vs kjgpesenter

Velstandsutviklingen gir flere muligheter. Nordmenn reiser stadig mer utenfor landets grenser og forbruket ute gker. Som
andel av samlet forbruk har handel utenlands gkt fra 5% til 8%, dvs en gkning pa 60%. Utlendingers forbruk i Norge har gkt
i takt med den generelle veksten i konsum i Norge — og har saledes (sa langt) ikke gitt ekstra Igft i forbruksveksten i Norge.
Varehandelen i byene har veerti endring gjennom mange ar. Fgr var det mye fysisk handel i byene, men sarlig
plasskrevende varehandel har flyttet ut. Kjgpesentre (utenfor byene) har vokst. Typisk er kleer og sko (som har opplevd fall
i priser i mange ar) en stgrre andel i byene og enn pa kjgpesenter — og utvikling i varekonsum i by vs senter ma ogsa
vurderes i lys av dette. Servering blir en stadig stgrre del av omsetningen, sarlig i byer, men ogsa pa kjgpesenter.

Varehandel sideveis i Rog., Hord. (litt) & Agder opp i 2017

I Norge gkte omsetningen i varehandel med 1,7% i 2017 (3,0% inkl bil). Prisene gkte med 1,1% og den reelle veksten ble
dermed 0,6%. Dette er lavere enn i 2016, men hgyere enn 2015. Den reelle veksten var hgyest innen bil mm, samt kleer
og sko fordi prisene falt mer enn omsetningen. Sport var eneste varegruppe med reell nedgang - som fglge av darlig
sesong (saerlig vinter) og hgy konkurranse. Regionen har hatt noe lavere vekst enn Norge siste par arene. Varehandelen i
Rogaland var sideveis i 2017, men det var hgy vekst i bilsalget (bomring mm) — og samlet var veksten pa 2,5%, som er pa
linje med de siste arene. Hordaland hadde god vekst i 2015 og 16, men litt mer dempet i 2017 pa 1,4%. Hus og hjem gkte
med 3%. Det var god vekst i bilsalget som bidro til samlet vekst pa 2,6%. Agder hadde noe hgyere vekst (og litt hgyere
enn Norge) pa 2,4% med god vekst for hus og hjem, samt spesialbutikker. Bil gkte og samlet var veksten 3,2%.

Varehandelsbedriftene venter vekst det neste aret

SR-Banks konjunkturbarometer var blant de fgrste som ga signaler om positivt stemningsskifte i 2017. Dette har vedvart og
varen 2018 er nivaet det hgyeste pa 5 ar. Det lover godt for det kommende aret med flere jobber og gkt kjgpekraft (og bil ta
en mindre del av forbruksveksten enn de siste arene). Blant bransjene pa Sgr- og Vestlandet er det bra jevnt over.
Varehandel er hgyest med en indeks pa 65%, dvs betydelig overvekt av bedriftene venter vekst. Varehandelen i alle fylker
er godt i pluss (og hgyest i Rogaland pa siste maling)
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Norge — husholdningene konsumerte for
1392 mrd kr i 2017

. Overordnet: 22% til bolig, lys og brensel, 11% pa mat- og
drikkevarer, 15% gikk til bilkjgp, drivstoff og ulike
transporttjenester.

. Stadig gkende forbruksutgifter

. Husholdningenes konsumutgifter i 2017, 1391,6 milliarder
D tt b k d o kroner, tilsvarer 585 000 kroner per husholdning og 265 000
kroner per person. Justert for prisstigning var de samlede
e e ru er nur menn penger pa utgiftene 176 prosent hgyere enn i 1980 og 64 prosent
hgyere enn i 2000.

PUBLISERT: SSBs nyeste tall viser at norske husholdninger konsumerte for

17 oktober 2018 1391,6 milliarder kroner i 2017. Det er omtrent 230 ganger s&
mye som det koster a bygge det nye nasjonalmuseet - og mer
enn statens samlede utgifter i arets statsbudsjett.

. | snitt har den arlige volumveksten veert 2,8 prosent fra 1980

til 2017. Den arlige befolkningsveksten har vaert 0,7 prosent

den samme perioden. Dermed har den arlige veksten i

konsumutgifter per person veert pa 2,1 prosent.
Konsumutgiftene har vokst i takt med gkende kjgpekraft.
Lgnnsinntekter, var viktigste inntektskilde, har i mange ar
veert den stgrste bidragsyteren til veksten i disponibel
realinntekt. Tall fra nasjonalregnskapet viser at
husholdningenes disponible realinntekt gkte litt mer enn
konsumet, i gjennomsnitt 2,9 prosent per ar, fra 1980 til
2017. Den arlige realinntektsveksten per person har til
sammenligning veert pa 2,2 prosent.

. Kilde: SSB SpareBanko
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Norge — mer til forngyelser, mindre til mat og

klaer

Figur 1. Forbrukets sammensetning. Utgiftsandeler i 1980, 2000 og 2017

EBolig, lys og brensel

Transport

Matvarer og alkolholfrie
drikkevarer

Kultur og fritid

Utenlandskonsum

Ovemattings- og
serveringingstjenester

Mabler og husheldningsartikler
Klzer og skotay

Alkoholdrikker og tobakk
Egenandeler til helse

Post- og teletjenester

Utdanning

Kilde: Statistisk sentralbyra
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® 2017
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® 2000

' Transport inkluderer bilkjop, drivstoff og transporttjenester
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Mindre andel til mat og kleer

Fra 20 prosent i 1980 til 11 prosent i 2017. Hayere kjgpekraft
gir mindre andel av budsjettet til ngdvendighetsvarer. Til tross
for at utgiftsandelen er redusert, kjgper vi allikevel mer mat na
enn tidligere, malt i volum. | 2017 brukte vi totalt 157
milliarder kroner, eller 29 800 kroner per person. Utgifter til
restaurantbesgk kommer i tillegg.

Store og stabile andeler til bolig og transport

Bolig, lys og brensel er stgrst - rundt 20 prosent siden 1980,
men har gkt noe de siste arene.

Transport er nest stgrst — ca 15 prosent siden 1980.

Til tross for stabile forbruksandeler pa bolig, lys og brensel, har
andelen til mgbler gatt ned fra 8 prosent i 1980 til 6 prosent i
2017.

Relativt sett mer til forngyelser

Stadig stgrre andel pa varer og tjenester knyttet til reising,
kultur og fritid. Spesielt andelen som gar til reiser og
utenlandskonsum har vokst mye: fra 3 prosent i 1980, 5
prosent i 2000 til 9 prosent i 2017. Andelen som gar til kultur
og fritid har gkt fra 9 til 11 prosent den samme perioden.

SpareBank

SR-BANK
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https://www.ssb.no/ajax/ordforklaring?key=364933&sprak=no
https://www.ssb.no/ajax/ordforklaring?key=365609&sprak=no

Norge — en del ting blir billigere og malt i
volum har klaer og sko gkt mest

Figur 2. Prosentvis volumendring i forbruksutgifter per person. 2000-2017

Kleer og skotay
Utenlandskonsum

Post- og teletjenester

Mebler og husholdningsartikler
Kultur og fritid

Bolig, lys og brensel

Transport

Overnattings- og
serveringstjenester

Matvarer og alkolholfrie
drikkevarer

Alkoholdrikker og tobakk

Kilde: Statistisk sentralbyra.
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Vi forbruker mer av det meste...

Klzer og skotgy stgrst vekst mellom 2000 og 2017 (160% per pers)
klzer stadig billigere, pga gkt import fra lavkostnadsland.

1 2017 var kleskonsumet pa totalt 53 milliarder, eller 11 815 kroner
per person.

Utenlandskonsum nest stgrst vekst (144%). Vi reiser mer til utlandet
pa ferie - og at vi bruker mer per reise. | tillegg har vi hatt en gkning i
grensehandelen. Totalt brukte vi 118 milliarder, 22 535 kroner per
person i utlandet i 2017.

Post- og teletjenester, 5 323 kroner per person, er naer fordoblet
siden 2000 pga internett og mobiltelefon. Utgjgr kun 2% prosent pga
prisene pa teletjenester har falt betydelig de siste 17 arene.

Mgbler og husholdningsartikler 83 mrd kr, 15 700 per person, opp
55%. Overnattings- og serveringstjenester Vi brukte totalt 93 mrd kr,
17 600 kroner per person. Kultur og fritid 151 mrd kr, 29 000kr per
person, dvs opp 40%. Spesielt kulturelle tjenester og
kringkastingstjenester har trukket opp veksten. Kjgp av IT- og
sportsutstyr har ogsa bidratt.

... bortsett fra i nedgangstider

Bade pa slutten av 1980-tallet, da norsk gkonomi var inne i en kraftig
nedgangskonjunktur, og etter finanskrisen i 2008-2009 reduserte
norske husholdninger forbruket. Dette gjaldt szerlig reising og
utenlandskonsum samt utgifter til transport, hovedsakelig knyttet til
faerre bilkjgp. Heller ikke utgiftene til kultur og fritid eller overnatting-

og serveringstjenester vokste i disse periodene.
SpareBank o
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Norge — gkt netthandel fra utlandet

Okt netthandel med utlandet

PUBLISERT: Forelepige beregninger viser at norske husholdninger kjepte
11. oktober 2018 varer og tjenester pa internett fra utlandet for 40 milliarder

kroner i 2017. Det er over en dobling pa fem ar.

FORFATTER: KRISTIN FREDRIKSEN

E?ezsentasjon text

Flgur 1. Husholdningers import av tjenester levert over internett

Millioner kroner
20 000

17 500

15000

12 500
10 000
7500
5000
2500
0

2012 2013 2014 2015 2016 2017
Kilde: Statistisk sentralbyra.
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Norge — gkt netthandel fra utlandet og mye
under tollgrensen pa 350 kr

. Bruker milliarder pa nettspill og stramming
. | beregningene er det skilt mellom kj@p av varer og kjgp av
tjenester, og de viser blant annet at kjgp av nettjenester fra
utlandet ligger pa naermere 18 milliarder kroner i 2017.
Milloner kroner . Det er nesten ti milliarder kroner mer enn i 2012. Da brukte
nordmenn i underkant av 8 milliarder pa tjenester via nett fra
utlandet, som for eksempel stremming og nettspill.

Figur 2. Husholdningers import av varer

15000
. @kning i netthandel etter ny regel
. For a kunne si noe om husholdningenes direkte import av
10000 varer fra utlandet, gjgres det beregninger med utgangspunkt i
kortdata og tolldeklarasjoner.
. Basert pa informasjon fra disse kildene, samt de antagelsene
£ 000 som er angitt i dokumentasjonsnotatet, er husholdningenes
direkte import av varer totalt anslatt til drgyt 22 milliarder
kroneri2017.
Herav er verdien av varer til en verdi av 350 kroner eller
0 2012 2013 2014 2015 2016 2017 lavere beregnet til 18 og 19 mil!’ia.rder kronerf mens varer
® Underare Viktis el over 350 kroners grensen var pa litt over 4 milliarder.
o UndergreVikig del av Norges BNP . Til sammenligning var den samlede netthandelen med varer
Kide: Statistisk sentralbyra. Norske husholdningers konsum av varer og tjenester utgjer en betydelig andel av anslétt t|| 8 m||||arder | 2012.
bruttonasjonalproduktet (BNP). | 2017 er andelen beregnet til om lag 42 prosent og

utgjorde nesten 1 400 milliarder kroner.

Den totale omsetningen i de norske detaljhandelsnaringene var til sammenligning i
2016 pa 478 milliarder kroner, hvorav omsetningen i postordre- og.

netthandelsnaringen utgjorde 19 milliarder eller 4 prosent. Andelen har okt de siste Spare Bank o

ti rene, i det den var pa kun 2 prosent i 2007.
prrnap SR-BANK
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Tjenester er stgrre enn varer og gker mest -
forbruksmgnster endres i takt med hgyere inntekt

Hva bruker folk pengene pa ? Mill kr Pkning i

tjenester

800.000 siden 2000
700.000 "l +116% _—

Pkning i
600.000 varer siden

2000

500.000

+61%
400.000
300000 = g
200000 T 2014

................ . .

100.000 et e tjenester > varer

. -
soo®® -— - -
X3 -

-
st e =

- 12000 var varer 23%
hgyere & i 1970 var

1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 det 86% hgyere

Varekonsum

Tjenester = = --Boligtjenester ~ <cc---- - Andre tjenester

ilde: 558 SpareBank €}



Handel i kraftig endring — netthandel og el-bil tar
av (2017 hgyeste siden 1986, men ned i 2018)

2017 Opp fra 2016

+281%

Netthandel utland
fra 2011 til 2017

+17%

Handel fysisk butikk
2011 til 2017

BIL 2017

Nye

Bruktimporterte
Eierskifter (bruktbilsalg) 468 611

BIL hittil i 2018

Norge
Rogaland
Hordaland
Oslo
Vest-Agder

158 650
20944

Endring
fra 2017

-4,2%
+1,6%
-3,1%
-2,4%
-7,9%

+2,6%
+28,3%
+1,5%

SpareBank o
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Amazon is coming (or already there) to a
place near you!

NYHETER Mandag 04. juni 2018

Top 10 U.S. companies based on
% of e-commerce sales

Hva sKjer nar Amazon

.‘) 1. Amazon
kommer: wracen I
3 Apple BR3.9%

4. Walmart Jl3.7%
5. The Home Depot §1.5%
6. Best Buy §1.3%
7. QVC Group §1.2%
8 Macy's §1.2%
9, Costco §1.2%
10. Wayfar §1.1%

Norske aktgrer vil ga fra & konkurrere i NM til VM over natten, og
konkurrentene har allerede et forsprang.

Av Siljie Rgnne E-post: silje@estatemedia.no

- Under NXT konferansen fikk vi hgre at Amazon er pa plass | Sverige
innen Black Friday, det vil si 23. november. Det betyr at de snart er pa
vel inn i Norge. Amazon er et stort selskap som @nsker a ta over verden.
Source: eMarketer, July 2018

Jeff Bezos, CEO i Amazon sier: «Din fortjeneste, min mulighet». De har
en veldig aggressiv taktikk, de starter | et marked, tar over de bransjene

36

de vurderer som lgnnsomme og fortsetter til neste marked, forklarer
Steffen Larvoll, markedssjef i Lager & Industrisystemer AS.

«Din fortjeneste,

TS

min mulighet»

SpareBank
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Internetthandel - hgy vekst,
men fra lave nivaer
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Netthandel vs. Butikk
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Og vi har kunnet bruke mer pa andre ting - konsum
i utlandet +260% siden 2000

Konsum i millioner kroner i 2017
1600000

1400000 8% +4

1200000 prosentpoeng
1000000 Andel az\:)l;c;nsum i Andel 2000 versus
800000 2017
600000
400000
200000
0 ] o I
Konsum i Varekonsum  Mat og drikke Klzer og skotgy Nordmennii
husholdninger utlandet
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Varehandelsrapporten 2018

Aret som gikk — vinnere (og tapere)




Norge — reell vekst i varehandelen pa 0,6% i 2017

o
.
[0le}

2009

2010

Reell endring i detaljhandel i Norge

2,5
1,8 16
I —_— ] I
-0,1
2011 2012 2013 2014

Inflasjon Vekst M Reell vekst

2015

-
=

2016

<
(e)]

2017
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Norge — detaljhandel i volum har gkt med ca
1% hittil i 2018 (august)

Figur 1. Detaljomsetningen i volum, sesongjustert og trend. 2015=100

Indeks
106

104

102

100

938
96

94
Jan. 2012 Jan. 2013 Jan. 2014 Jan. 2015 Jan. 2016 Jan. 2017 Jan. 2018

-8 Detaljhandel eksklusiv salg av motorvogner sesongjustert
-+ Detaljhandel eksklusiv salg av motorvogner trend

42 Kilde: Detaljomsetningsindeksen, Stafistisk sentralbyra. Spare Bank o
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Norge — varehandel i nominelle kroner har gkt med ca 2,5%
hittil i 2018 (april) og Rogaland pa vei opp

12%

10%

8%

6%

4%

2%

0%

-2%

-4%

44

Detaljhandel (eks. motorvogner), arlig endring i omsetning fra samme 2-mnd periode
aret fgr

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

====Norge e Rogaland Hordaland Agder Oslo
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Norge — reell vekst i 2017 for alle varegrupper eks.
sport (darlig vinter og hgy konkurranse)

o
o
o))

Detaljvarer

3,5

Bil, bat og
drivstoff

Reell vekst i 2017 i Norge
3,0

2,4
0'4 I I
[

Mat og drikke Kleer og sko Hus og hjem

Vekst Inflasjon W Reell vekst

Spesialbutikker  Sport, spill og
boker

SpareBank
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Regionen — hgyere vekst vs Norge i mange ar, men noe
mer dempet siste tre ar

Vekst i detaljhandel i regionen og Norge

5
4,2
4 3,9 3,9
3,4
2
3 2
2.2 2,4
2,0

2

1,2
| ‘l\
0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

MW Regionen  Norge SpareBanko
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Regionen — betydelige forskjeller med tidvis god vekst i
Hordaland og Agder, og dempet vekst i Rogaland siste 3 ar

Vekst i detaljhandel i regionen og fylkene

HINnne

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

w

N

-

o

m Regionen M Hordaland ™ Rogaland Agder SpareBanko
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Statbudsjettet for 2019

e «Et budsjett for flere i jobb, et
beerekraftig velferdssamfunn og et

tryggere Norge o .
Rng eringens satsl nger
 —Det gdr godt i norsk gkonomi. Finansdepartementets pressemeldinger
Bedriftene investerer mer og stadig Et budsjett for flere i jobb, et barekraftig velferdssamfunn og et

tryggere Norge
Nekkeltall i Nasjonalbudsjettet 2019
Reversering av avgiftsekningen pa sjokolade- og sukkervarer

flere kommer i jobb, over hele landet.
Vi bruker de gode tidene til G sikre et

barekraftig velfetjdssqu unn_ O_g et ] Lavere eiendomsskatt pa bolig- og fritidseiendom
tryggere Norge, SIerflnansmln/ster Siv Endrede skatteregler for tips
Jensen ( Fr p) 2 Satsen pa selskaps- og personskatt reduseres til 22%

Tiltak mot overskuddsflytting og skattetilpasning
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Kigpesenterandel noksa stabil — og hgyest
andel i Hordaland

Omsetning pa kjgpesenter som andel (%) av samlet varehandel

HORDALAND ROGALAND AGDER OSLO

m 2015 m2016 = 2017
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Rogaland
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Rogaland. Serveringssteders
omsetning i millioner kroner

pa kjgpesentre
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Stavanger
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145

Stavanger. Serveringssteders
omsetning i millioner kroner

pa kjgpesentre

162
I n

2015

2016

B Omsetning

154

2017

4,5
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3,9
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Stavanger. Serveringssteders
andel av omsetning i
kjgpesentre
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Haugesund
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Haugesund. Serveringssteders
omsetning i millioner kroner

pa kjgpesentre
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Serveringssteders andel av
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Agder

Agder. Serveringssteders
omsetning i millioner kroner
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Kristiansand
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Varehandelsrapporten 2018

SpareBanko

Haugalandet SR-BANK




Norge — dempet vekst i varehandelen i 2017

412,40

Handel E

(mrd kr) 184,10 70
3 103,40 p— ‘F
36,90 51,10 Qo T
21,90 15,50
- - [ I
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og  Butikkhandel vin og
bgker brennevin
Vekst 2017 1,7 % 1,7 % -1,4 % 2,7 % 2,5% 0,6 % 1,3%
Vekst 2016 3,2% 3,7 % 1,1% 3,0% 3,5% 1,5% 3,1%
Vekst 2015 3,1% 3,1% 1,4 % 2,9 % 4,7 % 52 % 1,4 %

SpareBank o
58 SR-BANK



Rogaland — naer uendret i 2017

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

59

35,81

Detaljvarer

0,2%
0,8 %
1,2 %

W

16,12

Mat og drikke

0,8 %
2,6 %
2,9%

N
3,22
]

Klzer, sko og vesker

-2,5%
-0,8 %
-4,1%

8,99

Hus og hjem

0,2%
-2,1%
-0,5%

P
N
o

Spesialbutikker

0,9 %
2,0%
3,1%

o e

1,85 1,28
| I
Sport, spill, leker og  Butikkhandel vin og
bgker brennevin
-3,0% 1,4 %
1,4 % 1,8%
2,5% 1,3%

SpareBank o

SR-BANK



Haugalandet — 8,4 mrd kroner pa varehandel og 5,1
mrd kroner pa bil og samlet opp 1,8% i 2017

Haugalandet. Handel. Mrd kr Haugalandet. Handel. Arlig endring (%)
16 15,0 %
14
10,0 %
12
10 5,0%
8 /’\“
VN\
6 0,0 %
4
-5,0%
2
0 -10,0 %
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
M Detaljvarer Bil mm e Detaljvarer Bil mm Sum

Kilde: SSB. *Bil mm inneholder: handel med og reparasjon av motorvogner, fritidsbater og drivstoff. Drivstoff utgjgr SpareBank
omtrent 25% av denne posten SR-BANK



Haugalandet — noe hgyere vekst enn Rogaland

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

61

8,41

Detaljvarer

0,9 %
2,0%
1,1%

Mat og drikke

1,3%
3,9%
2,2%

Klzer, sko og vesker

-3,0%
-3,0%
-3,0%

r

2,25

Hus og hjem

-0,2%
-0,5%
-0,7 %

=
=}
-

Spesialbutikker

2,6 %
2,6 %
4,5 %

o
0,42
]

Sport, spill, leker og
bgker

-0,4 %
0,8 %
2,2%

b4

0,13

Butikkhandel vin og
brennevin

Det er kun tall for 2017 for
«vin», derfor ingen vekst %

SpareBank

SR-BANK



Haugalandet (kommuner) — vekst pa Karmgy

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

62

8,41

Totalt

0,9 %
2,0%
1,1%

4,54

Haugesund

-0,3%
-1,8 %
-0,3%

2,64

Karmgy

3,3%
5,6 %
3,8%

0,34

Sauda

-2,1%
8,3 %
0,6 %

0,42

Tysveer

2,3%
15,6 %
1,9%

0,48
|
Vindafjord

0,6 %
5,6 %
1,4 %

10,92

Totalt*

1,0 %
2,3%
0,8 %

* Kommuner som

tilhgrer Hordaland fylke.

0,65
bgmlo*
2,1%

2,4%
-3,3%

1,70
m
Stord* Sveio*
0,3% 7,8%
2,9% 12,0 %
0,8 % 5,7 %
SpareBank
SR-BANK
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Haugalandet — handelssentre

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

63

8,41

Totalt

0,9 %
2,0%
1,1%

0,20

Aksdal

-3,7%
-1,2%
3,9%

1,03

Haugesund
sentrum

-2,5%
-3,4%
-1,6 %

0,66

Karmsund

1,0%
8,4 %
7,9 %

0,62

Kopervik

5,6 %
1,2 %
57 %

2,40

Raglamyr

0,1%
-0,8 %
-2,9%

0,20
I

Skudeneshamn

-2,4%
53%
1,8%

0,58

Akrehamn

-1,0%
3,0%
0,0 %

2,73

Andre omrader

3,0%
54 %
3,8%

SpareBank o
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Haugesund sentrum — opp for
spesialbutikker, ned for gvrige

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

64

1,03

Detaljvarer

-2,5%
-3,4 %
-1,6 %

Mat og drikke

-0,9 %
6,3 %
7,6 %

Klzer, sko og vesker

-4,7 %
-12,6 %
-6,0 %

r

0,14

Hus og hjem

-9,0 %
-9,9%
-5,2%

,28

0

Spesialbutikker

2,6 %
6,9 %
-2,2%

J
do
0,07

Sport, spill, leker og bgker

-10,6 %
-0,7 %
3,9 %

SpareBank o
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Raglamyr — naer uendret fra 2016 til 2017

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

65

2,40

Detaljvarer

0,1%
-0,8 %
-2,9%

A=)

0,47

Mat og drikke

-0,5%
-3,6 %
-16,8 %

Klzer, sko og vesker

-2,8%
1,1%
-4,2 %

1,21

Hus og hjem

0,7 %
-0,6 %
2,3%

o

2

N

2,4 %
3,6 %
3,7%

Spesialbutikker

So

0,22

Sport, spill, leker og bgker

-1,2%
-2,0 %
2,1%

SpareBank o
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Karmsund — litt opp i 2017

0,66

Handel
(mrd kr) ‘E 717
0,16 A 0,17 [p—
0,12 T
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker
Vekst 2017 1,0 % 4,6 % -6,2 % 1,5% -2,7 %
Vekst 2016 8,4 % -9,6 % 1,5% 2,2% -2,3%
Vekst 2015 7,9 % 9,8 % 2,5% 3,4% 3,0%

66

J
do
0,05

Sport, spill, leker og bgker

14,4 %
34,7 %
12,4 %

SpareBank o
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Kopervik —vekst i 2017 pa 5,6%

0,62

Handel
(mrd kr)

Vekst 2017
Vekst 2016

Vekst 2015

67

Detaljvarer

5,6 %
1,2%
5,7 %

Mat og drikke

2,1%
52%
12,7 %

BN

0,01

Klzer, sko og vesker

21,4 %
-7,1%
-6,8 %

r

0,15

Hus og hjem

4,4 %
0,5%
-3,7%

0,11

Spesialbutikker

=

20,4 %
-1,2%
11,1 %

So

Sport, spill, leker og bgker

SpareBank o
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Akrehamn = litt ned i 2017

Handel
(mrd kr) 7!7
3 0,17 o
0,03
] ] —
Detaljvarer Mat og drikke Klzer, sko og vesker Hus og hjem Spesialbutikker Sport, spill, leker og bgker
Vekst 2017 -1,0% -0,2 % -4,3 % -2,1% 1,1% 7,3 %
Vekst 2016 3,0% 4,6 % 3,7 % 1,1% 0,2% 2,7 %
Vekst 2015 0,0 % 0,3% 3,6 % -0,3 % -5,9 % 7,2 %
SpareBank o
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Haugesund sentrum vs. Karmsund og Raglamyr

Arlig endring (%) i varehandel
15,0 %

10,0 %

5,0 % //\
5 \

0,0 % B / > \\
-5,0 %
-10,0 %

-15,0 %
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

—@ Haugesund sentrum @— Karmsund Raglamyr

. SpareBark @)
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Markedsandeler - Varehandel

35,0 %
30,0 % 28,5%
27,5%
25,0 %
20,0 %
16,2 %
15,0%
12,2%
10,0 %
' 75% 78% 71% 73%
0
5,0 % T 2,7% 2,4%
e |
0,0% |
Aksdal Haugesund sentrum Karmsund Kopervik Raglamyr Skudeneshamn

65% 9%

Akrehamn

m 2008 m 2017

32,59
31,6 % 3%

Andre omrader

SpareBank o

SR-BANK



71

Markedsandeler - Befolkning

Antall innbyggere - 1999

Vekst 1999-2018

Veksti % Antall innbyggere - 2018

Sweio 4,581 1.140 25 % 5.721
Haugesund Sentralt 11.589 2.911 25 % 14.500
Haugesund @st/Solvang 4.715 2.503 53 % 7.218
Haugesund Nord 7.991 714 9% 8.705
SUM 28.876 7.268 25 % 36.144
Haugesund Sar 5.593 1.151 21 % 6.744
Karmgy Fastlandssiden 6.660 2.199 33 % 8.859
SUM 12.253 3.350 27 % 15.603
Karmgy Vest 10.618 1.979 19 % 12.597
Karmay Ser 4.071 31 1% 4.102
Karmgy @st 11.907 1.342 11 % 13.249
Karmgy Nord 3.381 55 2% 3.436
SUM 29.977 3.407 11 % 33.384
Tysveer 8.669 2.354 27 % 11.023
Totalt 79.775 16.379 21 % 96.154
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lkke sa fort!
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Omréader
Sweio

Haugesund Sgr

Haugesund Sentralt

Haugesund @st/Solvang
Haugesund Nord

Tysveer

Karmgy Vest

Karmgy Ser

Karmgy @st

Karmgy Nord

Karmgy Fastlandssiden

Sweio
Forde

Sakkestad
Rossabg

Havasen
dyene
Sentrum
Flotmyr
Hauge

Solvang
Gard

Fordesfjorden
Tysveer
Nedstrand

Vedavagen
Sevland
Akra
Ferkingstad
Skudenes
Kopenik
Havik
Avaldsnes

Torvestad

Fastlandssiden

Antall innbyggere - 1999
4.581
2.880
1.701
5.593
2.029
3.564

11.589
2.566
1.238
1.916
2.890
2.979
4.715
4.715
7.991
7.991
8.669
4.530
2.591
1.548

10.618
2.719
1.618
4.971
1.310
4.071
4.071

11.907
7.649
1.122
3.136
3.381
3.381
6.660
6.660

Vekst 1999-2018
1.140
1.013

127
1.151
646
505
2.911
397
489
1.231
518
276
2.503
2.503
714
714
2.354
1.832
372
150
1.979
367

1.342
1.238

105
55

55
2.199
2.199

25 %
35 %
7%
21 %
32 %
14 %
25 %
15 %
39 %
64 %
18 %
9 %
53 %
53 %
9 %
9%
27 %
40 %
14 %
10 %
19 %
13 %
-1%
33 %
-1%
1%
1%
11 %
16 %
0%
3%
2%
2%
33 %
33 %

Vekst 2014-2018
258
234

24
518
332
186
158
-98
105
109
102
-60
551
551
-159
-159
355
259

6 %
1%

14 %
5%

3%
6 %
4%
3%
-2 %

8 %
-2 %
4%
2%
2%
7%
-2 %
3%
-4 %
-1%
1%
-1%
2%

-1%

3%

SpareBank
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Konjunkturbarometeret

Inklusive «Haugalandsindeksen»
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Ho_vedpunikte r
i konjunktur-
barometeret

Oljebedriftene har rekordhgye forventninger

Det har veert 10 begivenhetsrike ar for norsk gkonomi med bade finanskrisenedgang, oljeoppgang og oljenedgang. Oljenedgangen i
2015 til 2017 ga kraftige utslag pa Sgr- og Vestlandet. Det var nedgang i 2015 og 2016. Deretter flatet det ut hgsten 2016 for dette
barometeret (noe overraskende) indikerte optimisme varen 2017. Pafglgende utvikling har veert positiv i trdd med dette. Optimismen
har gkt jevnt deretter. N3 er andelen positive bedrifter den hgyeste (63 prosent i sgr-vest og 62 prosent i Oslo) som er malt i indeksens
levetid (siden 2014).

Betydelig oppsving — hgyest innen olje/gass og bygg/anlegg

Bedrifter med hgy oljeeksponering hadde veldig krevende tider i 2015 og 2016. Det markerte, positive omslaget fra varen 2017 har veert bade
overraskende og imponerende. Hovedindeksen for oljeeksponerte bedrifter holder seg naer 70 prosent (vs under ngytrale 50 prosent i slutten
av 2016), som er rekordniva. Det er litt overraskende at oljebedriftene er sa positive ettersom drahjelpen fra oljeaktiviteten pa norsk sokkel
(opp ca 5 prosent bade i 2018 og 2019) er noe begrenset. Dette tyder pa endringskraft og suksess i nye markeder. Videre er bygg og anlegg en
konjunkturfglsom bransje som ble dratt kraftig ned av oljenedgangen, men som har kommet tilbake. Det siste aret har indeksen gkt fra 56 til
69 prosent i Sgr-Vest. | Oslo har bygg og anlegg gkt til 71 prosent, fra 61 prosent i var. Infrastrukturprosjekter og noe mer optimisme innen
eiendom bidrar til god vekst. For gvrig er det bra niva blant gvrige bransjene pa Sgr- og Vestlandet pa 62-64 prosent, samt Oslo 60-63
prosent.

Optimisme i alle fylkene

Det er optimisme blant bedriftene i alle fylkene i undersgkelsen. Fra og med varen 2017 har det vaert noksa likt niva (og gradvis stigende) i
Rogaland, Agder og Hordaland. Pa siste maling er Hordaland og Agder pa topp med en hovedindeks pa 64 prosent, mens Rogaland og Oslo
er like bak med 62 prosent. Rogaland har (ikke overraskende) hatt stgrst svingninger de siste arene. Det siste 1 1/2 aret har fylket blitt
Igftet av bedring blant oljeeksponerte bedrifter og redusert usikkerhet. Agder og Hordaland har veert noe mindre pavirket av
oljenedgangen enn Rogaland til tross for en betydelig eksponering mot sektoren. Dette skyldes et diversifisert naeringsliv som nyter godt
av svak kronekurs og lav rente, herunder nzeringer knyttet til sjgmat, tradisjonell eksport, turisme og offentlig sektor.

Flere jobber, lavere ledighet og kamp om arbeidskraften

Oljenedturen ble mild for Norge og arbeidsledigheten (NAV) har siden varen 2016 blitt redusert og er na neer 2,3 prosent. Det er det
laveste siden januar 2009. Rogaland, Hordaland og Agder er neer dette niva (2,5-2,8 prosent) og Oslo har 2,4 prosent. Pa Sgr- og
Vestlandet har ledigheten falt markert siden toppen hgsten 2016 — godt i trad med signalene i dette konjunkturbarometer. Det er
gledelig at arbeidsmarkedet er i bedring. Ledigheten er imidlertid allerede pa noksa lave nivaer og signalene i dette barometeret om at 6
av 10 bedrifter (indeks pa 62 prosent) skal ansette det neste aret indikerer enda mer kamp om arbeidskraften. Bedrifter innen olje/gass
og bygg/anlegg melder hgyest vekst. Det blir kamp om arbeidskraften. A realisere bedriftenes planer om vekst krever trolig god tilflyt av
arbeidskraft til Norge og gkt produktivitet i bedriftene.

Sterk ordrereserve og gkte investeringer

Noen av indikatorene i undersgkelsen kan kaste ekstra lys over vendepunkter i konjunkturutviklingen. Et flertall av bedriftene, 59 prosent
og hgyere i alle fylker, venter gkte ordrereserver. Det er enda hgyere innen olje/gass. Blant gvrige bransjer er bygg/anlegg og industri
hgyest. Selv om det er bedring i skonomien (og mer press), gker bedriftenes forventninger til Isnnsomhet til rekordniva. Det tyder pa at
bedriftene tar grep for a sikre Ignnsom (hgy) vekst. Dette blir et spennende tema i takt med stadig stgrre fart i gkonomien.
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Andel bedrifter (i % som venter oppgang)

m Q4 2014 m Q3 2015 W Q4 2015 m Q12016 m Q3 2016 m Q4 2016

HOVEDINDEK$ZKONOMISK UTVIKLING**ANSATTE*** OMSETNING*** LANNSOMHET*** INVESTERINGER***ORDRERESERVE***

* Hovedindeks er gjennomsnitt av seks delindikatorer. ** @konomisk utvikling de siste 12 maneder. *** Forventning neste 12 méneder

Markert bedring og betydelig gkte forventninger
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Forventninger i ulike bransjer
Andel bedrifter (i % som venter oppgang)

m Q42014 B Q3 2015 m Q5 2015 m Q12116 m Q32016 m Q4 2016

2b

INDUSTRI BYGG/ANLEGG VAREHANDEL ANNET

Betydelig oppsving — hgyest i olje og bygg/anlegg

— oljeoppgang, oljepenger, lav rente, lav kronekurs & bra ute




80
70
60
50
40
30
20
10

Forventninger eksport vs ikke eksport

Andel bedrifter (i % som venter oppgang)
mQ42014 ®mWQ32015  mWQ52015
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EKSPORT

Eksportbedriftene trekker opp

m Q12016

IKKE EKSPORT

B Q3 2016

m Q4 2016







Fylker. Hovedindeks og delindekser per siste maling

75
Hordaland

f—

Agder
Oslo— eecees Samlet —Ng¢

Rogaland

70

Optimisme i alle fylker ved forrige maling

— Hva na?




Fylker. Hovedindeks og delindekser per siste maling
75

Agder Hordaland
Oslo— seeene Samlet —— Ngytral (50)

Rogaland
70

Optimisme i alle fylkene
— Hordaland og Agder pa topp, alle fylkene har en indeks pa mellom 62 og 64 prosent




Fylker. Hovedindeks og delindekser per siste maling
75

Agder

Rogaland Hordaland
------ Samlet — Ngytral (50)

Jevnt over hgye forventninger
— De fleste delindekser godt over det ngytrale nivaet (50)



Hva med Haugalandet?
Pa topp sist!

Holder optimismen seg hgy?
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Hovedindeks og delindekser per siste maling

Agder ——Rogaland ——Hordaland
—0Oslo = Haugalandet —— Ngytral (50)

Optimisme i alle regioner ved forrige maling

— Hva na?
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Hovedindeks og delindekser per siste maling

Agder ——Rogaland ——Hordaland
—0Oslo = Haugalandet —— Ngytral (50)

Optimisme alle steder

— Heyeste i Agder og Hordaland, men bra alle steder (og noksa likt snitt to siste malinger)
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Hovedindeks og delindekser per siste maling

Agder ——Rogaland ——Hordaland
—0Oslo = Haugalandet —— Ngytral (50)

Jevnt over hgye forventninger (investeringer lavest)
— Indikerer bred oppgang
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Hovedindeks og delindekser per siste maling

Agder ——Rogaland ——Hordaland
—0Oslo = Haugalandet —— Ngytral (50)

Optimisme i alle regioner ved forrige maling

— Hva na?
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Bedriftenes planer for antall ansatte — bransje
Andel bedrifter (i % som venter oppgang)

mQ42014 mQ32015 B Q4 2015 EQl12016 mQ32016

TOTAL INDUSTRI BYGG OG ANLEGG VAREHANDEL ANNET

Flere jobber, lavere ledighet og kamp om

arbeidskraften

H Q4 2016




Arbeidsledigheten har falt (mest i Rogaland)
— fa varsler om nedbemanning

Norge. Arbeidsledighet (%).
Registrert (NAV). Sesongjustert

4
’ "o — DETERIKKE
’ 4 SAMME
' TEMPERATUREN
R ' . . 0 HER NORD
2000 Rogalarjoos 2010 2015 Elisabe::dI;rNilsen, ‘ A:,
Ué’!ﬁiﬁé’i NAV Marked Nord-Rogala?;? f ga #

Kilde: Thomson Reuters Datastream, SpareBank 1 SR-Bank




Og sa — hvordan er utsiktene for varehandelen
det kommende aret?




Hva med ulike bransjer i Rogaland?

80
= |ndustri — Bygg/anlegg =@=\/arehandel

Annet  eeeee Total —— Ngytral (50)
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Ikke opptur for alle

Store forskjeller i oljeservice

Store endringer i
varehandelen (globalisering,
internett og Amazon)

Kamp om arbeidskraften



Oppsummering

\
* Enorm opptur, hard nedtur, overraskende omslag \
* 2018 — oljeopptur og vekst i jobber |
e Utfordringer & muligheter: Varehandel stgttes av
bedring, men utfordres av nett og tjenester

* \iventer vekst i varehandelen det kommende aret:

* Hordaland +3%, Agder +3% og Rogaland +4%




